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グローバル事業の拡大 
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  E-Commerce 拡大への対応 

アシックス統一プラットフォーム
によるECサイトの展開 

EC事業者に対する対応強化 



グローバル事業の拡大 －ランニングの更なる強化－ 
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  アシックスの強みを活かすマーケティング  

NATURAL  RUNNING   「GEL SUPER J 33」 

PERFORMANCE  RUNNING  「GEL KAYANO」 

TRAINNIG 「GEL-FORTIUS」 
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PERFORMANCE  RUNNING  「GEL KAYANO」 

1985年発売オフロード用ランニングシューズ 
「COLORADO」から29年の実績 

 GEL-Fuji シリーズなどのラインナップの更なる拡充 

   欧州で拡大するトレイルランニングへの対応強化 

グローバル事業の拡大 －ランニングの更なる強化－ 
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   ランニングシューズの実績を梃子にアパレルを拡大 

  マッスルサポートギア 

欧米で 

ランニングウェアが好調 

  グローバル事業の拡大 －ランニングの更なる強化－ 

欧州 

米州 

+65.１％ 

+31.０％ 
（現地通貨ベース） 



グローバル事業の拡大 －アスレチックスポーツの強化－ 

7 

  テニスでブランド価値を高めシェアを拡大 

FY09 FY10 FY11 FY12 FY13 FY14Q2 

テニスシューズ市場シェア 

     スペイン   1位 

     フランス    2位 

テニスシューズ売上推移 

（Europe : NPD 2014-1Ｑ) 

テニスシューズシェア 

SPAIN        No.1 
FRANCE     No.1 

NPD data: Total market  Tennis  adult 
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   True Sports Performance Brandとしての価値向上 

SPRINGBOKS 、WALLABIES 
契約によるレプリカビジネスと 
ブランディング 

グローバル事業の拡大 －アスレチックスポーツの強化－ 



   グローバル事業の拡大 －アスレチックスポーツの強化－ 
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   トレーニングカテゴリーの拡大 

NATURAL  RUNNING   「GEL SUPER J 33」 

PERFORMANCE  RUNNING  「GEL KAYANO」 

TRAINNIG 「GEL-FORTIUS」 

トレーニングシューズ、 
トレーニングアパレルの
ラインナップ拡充 
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Onitsuka Tiger × nowartt 



   グローバル事業の拡大 －スポーツライフスタイル事業の拡大－ 
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   先鋭的で洗練されたスタイルの提案 

OnitsukaTiger × ANDREA POMPILIO  2015春夏 東京コレクション 
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   先鋭的で洗練されたスタイルの提案 

   グローバル事業の拡大 －スポーツライフスタイル事業の拡大－ 
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   先鋭的で洗練されたスタイルの提案 

Onitsuka Tiger     

×  

M/mika ninagawa  

Onitsuka Tiger     

×  

HANON 

デザイナーとの 
コラボレーションによる新提案 

   グローバル事業の拡大 －スポーツライフスタイル事業の拡大－ 
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GEL LYTEシリーズからの新展開 

   グローバル事業の拡大 －スポーツライフスタイル事業の拡大－ 
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  自主管理売場の拡大 

EMEA  

68店舗 

（＋6） 米州  

40店舗

（＋15） 

日本  

133店舗

（＋3） 

ｵｾｱﾆｱ/東南・南ｱｼﾞｱ  

9店舗 

（＋3） 

ホグロフス  

9店舗 

（＋1 ） 

東アジア  

95店舗 

（＋8） 

 

直営店 354店舗 (＋36) 2014年９月末時点 

直営店売上高比率 8.9％ ⇒ 10.0％以上（2015年末） 

※()内は2014.03からの増加店舗数 

グローバル事業の拡大 



グローバル事業の拡大 
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  自主管理売場の拡大 

ASICS TIMES SQUARE 



ジャパン事業の強化  
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 幅広い世代のお客様に対する事業の進展 －健康快適・新規ビジネスの強化－ 

ランニングシューズ 

オニツカタイガーシューズ 

ウォーキングシューズ 

ワーキングシューズ 

ベースボール 

＋6.5% 

アシックス商事を除く 
ジャパン連結  

【主な要因】  



18 

 幅広い世代のお客様に対する事業の進展－高齢化社会を見据えた新規事業の参入－ 

機能訓練特化型デイサービス施設                                    

ジャパン事業の強化  

IT機器を用いた成果の見える化                                    



世界本社機能の更なる拡大 
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  人財 

 

Stronger through Diversity 

ダイバーシティ推進の目的 

多様な人財（国籍・性別・年齢・ライフス
テージ・勤務形態、個人の強み）が、最大限
に能力を発揮できる企業文化・制度を整え、
会社を持続的に成長させる 

２０１２年１２月 
アシックスダイバーシティ推進プロジェクト発足 

ダイバーシティ推進 



世界本社機能の更なる拡大 
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  CSR 

http://corp.asics.com/jp/csr/csr_reporting 



AGP2015 4,000億円                                    


